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Profissionais do Setor Oleicola reunidos em
Campo Maior debatem Novos Desafios

Prosseguindo a sua missdo de valorizar e promover o Azeite em Portugal e
no resto do mundo, o Centro de Estudos e Promogdo do Azeite do Alentejo
(CEPAAL) levou a cabo, nos dias 22 e 23 de maio, a 8° edigdo do Congresso
Nacional do Azeite. Uma iniciativa, organizada no émbito da Feira Nacional de
Olivicultura 2025 e do projeto Da Oliveira & Mesa que é cofinanciado por fundos
comunitdrios e nacionais através do PDR2020.

O Congresso Nacional do Azeite afirma-se como o mais importante forum
nacional de debate e esclarecimento, grande ponto de encontro para os
profissionais da drea, fonte de partiha de conhecimento e divulgagdo de
informagdo, sobretudo técnica. Mais de 200 profissionais do setor e mais de
30 reputados oradores e especialistas nacionais e internacionais estiveram
reunidos em torno do debate dos desafios do setor oleicola este ano em
Campo Maior.

O programa do Congresso, que incluiu uma sessdo de abertura a cargo do
Presidente do CEPAAL, do Presidente da Cdmara Municipalde Campo Maior e do
Vice-Presidente da CCDR Alentejo, contou com vdarios debates, apresentacdes
e uma keynote, estruturados em torno de quatro grandes painéis dedicados
aos temas: Novos Desafios do Setor; ESG no setor OIivTcoIG/OIeTcoIo; |dentidade
do Azeite Portugués: Marca & Origem; e o Caminho do Azeite na Alta Cozinha. A
sessdo de encerramento esteve a cargo do Presidente da Cadmara Municipal
de Campo Maior e do Presidente da CAP — Confederagdo dos Agricultores de
Portugal.

Sobre o Centro de Estudos e Promogéo do Azeite do Alentejo (CEPAAL)

O CEPAAL - Centro de Estudos e Promocgdo do Azeite do Alentejo, associagdo
sem fins lucrativos sedeada em Mourag, foi fundado em 1999 com a misséo de
valorizar e promover o Azeite do Alentejo em Portugal e no resto do mundo.
Conta atualmente com 34 produtores e 12 instituigées ligadas ao sector olivicola
e oleicolq, incluindo organismos do Estado, municipios e universidades, como
seus associados.

No dmbito das suas atividades, o CEPAAL desenvolve agoes de promogdo do
Azeite do Alentejo e é responsdvel pela organizagdo do Concurso Nacional de
Azeites de Portugal, integrado na Feira Nacional de Agricultura; do Concurso
de Azeite Virgem da Feira Nacional de Olivicultura; do Congresso Nacional do
Azeite; e do Festival do Azeite Novo.

Mais informagdes disponiveis em: www.azeitedoalentejo.pt
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Setor oleicola nacional em franco crescimento,
mas com desafios a superar

Portugal ¢ o pais que maior
quantidade de azeite de alta
qualidade produg; no mundo

Na sessdo de abertura, Gongalo Morais Tristdo,
Presidente do CEPAAL referiu a realizagdo do
Congresso Nacional do Azeite pela primeira
vez em Campo Maior. Uma localizagdo
privilegiada, j& que o Alentejo, com 0s seus
mais de 209 mil hectares de olival e mais

Gongalo Morais Tristéo
Presidente CEPAAL

de 116 lagares, é responsdvel por cerca de
90% da produgdo nacional de azeite, da

qual mais de 95% é de qualidade Virgem e
Virgem Extra.

Aquele responsadvel, destacou o grande sucesso que o setor alcangou nos
altimos anos, quer do lado da produgdo, com um aumento de mais de 320%
e as exportagdes a valerem ja mais de 15 Mil Milhées de Euros), quer do lado
da qualidade — com Portugal a ser internacionalmente reconhecido como o
pais que maior quantidade de azeite de alta qualidade (Virgem e Virgem Extra)
produz no mundo. Uma evolugdo, que, segundo Morais Tristdo resulta da “brutal
modernizagdo do setor” em Portugal nas Ultimas décadas.

O Presidente do CEPAAL, que considera que o setor do azeite em Portugal
atravessa um bom momento, e que se congratulou igualmente com os
resultados da Gltima campanha — a segunda maior de sempre, referiu que,

no entanto, este bom momento “ndo significa que ndo existam desafios. Eles
existem e sdo todos muito pertinentes”, observou, apontando desde logo como
principais temas o ESG — uma drea onde se verifica até um certo retrocesso,
com algumas tomadas de posicdo pela administragdo norte-americana;
bem como a definicdo da Identidade que importa criar e cimentar para que
“azeites de excelentissima qualidade possam impor-se e triunfar num mercado
mundial cada vez mais competitivo, complexo e disperso”.

“A Identidade do Azeite Portugués é essencial

para nos impormos e triunfarmos no mercado
mundial”

Destacando também a urgéncia de se debater e trabalhar a vertente
do olivoturismo onde, considerou, "hd uma grande oportunidade de
desenvolvimento para Portugal. Além da vertente econdmica, o olivoturismo é
também uma forma de ajudar a preservar os riquissimos patrimoénios cultural,
oleicola e gastronémico nacionais e, a0 mesmo tempo, permite-nos promover

Olivoturismo: fonte de rentabilidade, preservagao
do patriminio cultural, oleicola e gastrondmico e
impulsionador da literacia sobre o aZeite

a literacia sobre as origens e os beneficios do consumo do azeite e da dieta
mediterr@nica portuguesa para a satde.” Razdes pelas quais, este tema é uma
das prioridades das iniciativas e agées do CEPAAL, explicou aquele responsdvel,
enquadrando os motivos que levaram a que este ano tivesse sido criado um
painel sobre este tema, dando protagonismo ao papel do azeite na alta cozinha,

'Fonte Eurostat



reunindo alguns dos chefes mais iconicos de Portugal e os responsdveis de
algumas das principais escolas de hotelaria e turismo.

Gongalo Morais Trist@o, saudou ainda na sua intervengdo a recente eleigdo da
nova diregdo da AIFO — a Associagdo Interprofissional do Setor, e fez votos de
que esta possa agora, finalmente, com novas condigdes, superar 0s muitos
obstdculos que nos Ultimos anos impediram o seu cabal desempenho, ajudando
por fim o setor a alcangar alguns dos seus grandes objetivos coletivos g, “entre
0s quais se destaca a marca Portugal para o azeite portugués. Um anseio de
muitos anos dos olivicultores portugueses,” afirmou.

A concluir a sua intervencgdo, o Presidente do CEPAAL, mencionou que o setor do
azeite para poder manter e alavancar o crescimento que j& alcangou, precisa
da administragdo pUblica do seu lado, que ndo crie obstdculos, e que oiga o
setor. Neste sentido saudou a CCDR Alentejo, na pessoa do seu Vice-Presidente
Roberto Grilo, por prestar este apoio, estando sempre presente nas iniciativas
que visam dinamizar o setor.

A oliveira molda a nossa paisagem, a nossa cultura,
a nossa economia e a nossa sociedade

(@) Presidente da Cémara
Municipal de Campo Maior, Luis
Rosinha, na sua intervengdo na
sessdo de abertura, saudou todos
os presentes, deu as boas-vindas

N - ]

aos Congressistas a Campo

Luis Rosinha
Presidente Camara Municipal
de Campo Maior

Maior, e manifestou o regozijo da
autarquia por voltar a receber,

passados 16 anos, a Feira Nacional de Olivicultura e com ela, e pela primeira
vez, o Congresso. Um féorum de debate que considerou ser muito pertinente,
num concelho que estd intrinsecamente ligado ao olival e ao azeite, que fazem
parte da vida das suas gentes e que nele trabalham maioritariamente. “A
oliveira molda a nossa paisagem, a Nossa cultura, a nossa economia e a Nossa
sociedade. Campo Maior € uma das regides do Alentejo que produz azeite de
alta qualidade reconhecido nacional e internacionalmente,” declarou.

Considerando ser de importdncia maior a reunido de olivicultores, industriais,
comerciantes e consumidores de azeite no seu municipio, Luis Rosinha, revelou
que o azeite é a produgdo agricola com maior peso na economia do Concelho
de Campo Maior, regi@o onde o olivoturismo tem cada vez mais relevancia a
par da vinha e do enoturismo.

Olivicultura: epicentro nacional e promotor da
coesdo territorial

Roberto Grilo, Vice-Presidente da CCDR Alentejo, apds ter saudado todos
os presentes e congratulado os
organizadores do evento, referiu que
o setor oleicola enfrenta um tempo
de grande exigéncia e que a coesdo
territorial € determinante para vencer os
desafios sociais e territoriais no Alentejo.

Defendendo a importéncia de garantir

a jungdo da tradigdo com a inovagdo

Roberto Grilo
CCDR Alentejo no olival e de conjugar as componentes
globalelocal, Grilodisse que aolivicultura
se transformou num epicentro nacional,

com grande presenga na nossa balanga



de exportagoées, gragas a extraordindria evolugdo e modernizagdo que o setor
efetuou nas duas Ultimas décadas. Neste contexto, adiantou que é hora da
responsabilidade coletiva, de se fazer mais com menos para assegurar d
sustentabilidade e as melhores prdticas ambientais no setor, e de protegermos
a identidade nacional do azeite de Portugal.

Relembrando a mensagem do governo de que “0 tempo das promessas
chegou ao fim e que este é o tempo de fazer,” o Vice-Presidente da CCDR
Alentejo, defendeu que & preciso proteger o azeite portugués, também
através do desenvolvimento da bioeconomia e da economia circular no
setor, inaugurando um novo ciclo, que permita que o pdis aproxime Mais As
suas regides e as suas gentes, potenciando a coesdo também através do
desenvolvimento do setor oleicola. Nesse sentido, relembrou que recentemente
a CCDR viu as suas competéncias serem reforcadas para poder intervir mais
no setor e de modo a garantir a valorizagdo dos produtos identificados, do
olival e da produgdo agronémica.

“A olivicultura transformou-se num epicentro

nacional, com grande presenga ha hossa
balanga de exportagdes”

Aquele responsdvel, que considera que o setor oleicola pode ter um papel
estruturante no desenvolvimento do pais, concluiu a sua intervengdo
salientando que o setor j& demonstrou que sabe fazer e que agora é tempo de
crescimento. Esta deve ser a ambi¢cdo nacional. Porém, é vital assegurar que é
um crescimento inteligente, alicergado na ligagao entre autoridades/governo,
territorios e setor, para se aproveitar todo o potencial da promogé&o da coesdo
territorial, nomeadamente ajudando a fixar populagdes e assegurando d
criagdo de emprego, promovendo o desenvolvimento econdmico e social das
regides, e contribuindo assim para diminuir as assimetrias.
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Olival & motor da modernizagdo da agricultura

Pedro Santos, diretor-geral da Consulai, na sua apresentagdo deu a conhecer
os dados do azeite no mundo e em Portugal e identificou os desafios setoriais.

Portugal com produgéo em quase 200 mil

toneladas e exportacoes de mais de 1.5 mil
milhées de euros

Os dados de 2024 mostram uma tendéncia de crescimento na produgdo de
azeite em todo 0 mundo que contraria o que se verificou Nos anos anteriores.
Na UE registou-se um aumento de mais 40% na Gltima campanha?®. Destaque
para Espanha (o maior player do mercado mundial e o que tem um maior
controlo sobre os pregos/oferta do azeite) que viu a sua produgéo subir 66% e
ultrapassar 1.4 milhées de toneladas neste periodo. Também a Grécia registou
um incremento de 36% e Portugal de 10%.

Producdo aumenta e precos descem

Gracas aos resultados da dltima campanha, os stocks aumentaram
substancialmente e o preco do azeite desceu, invertendo a tendéncia em
alta dos anos anteriores e regressando aos valores de 2021-2022 (€3,6/Iitro),
explicou o orador.

No entanto, a descida abrupta dos pregos pode ser perniciosa, sobretudo
para os modelos de produ¢cdo menos intensivos e tradicionais. O que torna
importante encontrar um ponto de equilibrio e alcangar uma certa estabilidade.
Um exercicio que, acredita o orador, serd facilitado pelo facto dos aumentos
dos pregos dos ultimos anos ndo terem tido impacto evidente no consumo.

Portugal poderd transformar-se no 2° maior
produtor de azeite europeu até 2030

Referindo-se a Portugal, Santos destacou a extraordindria evolugdo da
capacidade de producdo, que se estima chegar perto das 200 mil toneladas
em 2024, sem se aumentar a drea de olival. O que foi conseguido através da
modernizagdo e de mais eficiéncia. Continuando esta rota, Portugal poderd
transformar-se no 2° maior produtor europeu de azeite até 2030. Esta evolugdo
acarreta indubitavelmente mais responsabilidade e uma pressdo adicional na
criagdo da Marca Portugal.

J& as exportagdes portuguesas, e segundo dados
da Consulai/Eurostat, terdo ultrapassado 1.5 Mil
Milhdes de euros, com alteragdes nos mercados
de destino e respetivos valores exportados, e por
comparagdo com 2020, sendo de destacar: um
novo recorde das exportagdes para Espanha
com 64% (43% em 2020) de vendas a granel;

Pedro Santos
Consulai

o WLETS

uma significativa redugdo do valor exportado
para o Brasil, 13% (32% em 2020) — mercado onde

0 nosso pais detém uma posigdo de lideranga,
sobretudo no azeite engarrafado; e ligeira diminuicdo das exportagdes para
Italia 15% (16% em 2020).

Dependéncia excessiva de Espanha e Itdlia
aumenta fragilidade do pais na guerra das tarifas

A nossa atual posicdo pode aumentar o risco de exposicdo de Portugal nos
mercados internacionais, dadas as alteragdes impostas pela guerra das
tarifas e pela nova ordem mundial emergente, considerou Pedro Santos. Isto

’DG AGRI DASHBOARD:
OLIVE OIL de margo de 2025



porque, ainda que sb exportemos diretamente 1% para os EUA, como Espanha e
Italia (os maiores exportadores de azeite do mundo para os EUA) sG0 0s Nossos
principais mercados de destino, poderemos vir a ser atingidos indiretamente,
mas de forma significativa.

Cendrio criado pela gnerra das tarifas pode ser
oportunidade para portugueses

Motivos que nos devem fazer refletir
e tragcar novas estratégias, até
porque também no Brasil, mercado
que dominamos com uma quota
de mais de 50%, a nossa posigdo

poderd vir a alterar-se muito mais

Pedro Santos
Consulai

rapidamente do que seria normal,
j@ que este passa também a ser
uma alternativa  aliciante para
outros paises. Acresce o facto de estarem a surgir novos players na cenad
mundial, como por exemplo a Turquig, tornando o mercado mais competitivo
e complexo.

Guerra das tarifas: de ameacga a oportunidade

Mas este cendrio adverso pode tornar-se uma oportunidade para os
portugueses, disse Santos, avangando que sé depende de sabermos trabalhar
a valorizagéo da marca Portugal no azeite engarrafado, de investirmos na
promogd&o do nosso azeite como produto de alta qualidade, e de ampliarmos
as suas vendas em todo o mundo; aléem de decidirmos qual o papel que
queremos ter no azeite a granel no contexto internacional.

O diretor geral da Consulai, elencou igualmente os 4 principais desafios para o

setor: Valor (incluindo mercados, qualidade e diferenciagéo); Competitividade
(incluindo a pressdo regulatéria; a sustentabilidade produtiva; o regadio e os
novos players); Organizacdo (a interprofissional e a organizagéo do setor);
e Adaptagao (incluindo a mudanga climdtica; tecnologia e digitalizacdo; e
atragdo de talento).

Os 4 grandes desafios a vencer

Valor, Competitividade, Organizagéo e Adaptacéo

A proposito do desafio do Valor, o orador sublinhou que deverd ser feita uma
aposta na diferenciagcdo, quer das variedades, quer das vdarias tipologias
que existem em Portugal, ainda que sejamos um pais onde h&d muito olival
tradicional (cujo modelo € menos competitivo) e que os que mais produzem
sejam o olival em sebe e de copa. A solugdo passard, por isso, pela valorizagdo
de outras dimensdes do azeite, e pelo desenvolvimento do olivoturismo.

Do lado da competitividade, e na componente da pressdo regulatodria, onde
deverdo ser equacionados o Green Deal, o Farm to Fork, a PAC e a LTVRA, Santos
destacou que a Europa tem de acelerar o ritmo para alcangar os objetivos
que se propde nos varios contextos, viabilizando a estratégia da sustentabilidade,
produzindo mais com menos; aproveitando os residuos e transformando-os
em recursos, garantindo a sua circularidade.

Agua que Une vai impulsionar olival

O Regadio ganha particular relevo no dmbito da competitividade, uma vez que
a Estratégia Agua Que Une contempla um pacote de medidas e investimentos



no valor de €5 mil milhdes para modernizar as infraestruturas até 2030. A ser
implementada, esta estratégia terd um impacto muito significativo no setor,
porgue aumentard a drea irrigada com efeitos imediatos no olival - a forga
motriz da modernizagdo da agricultura em Portugal, disse o orador.

Olival é a forca motrig da modernigagdo da agricultura
em Portugal.

1 milhdo de euros para impulsionar a Marca
Portugal no azeite

Pedro Santos, considerou também que a organizagdo & outro dos desafios
do setor, nomeadamente no que diz respeito d agdo da interprofissional
AIFO. Dela dependerd a obtencdo da extensdo da norma, que permitird a
captacdo das verbas necessdrias para tornar realidade a marca Portugal
no azeite. O orador, revelou também que tendo como base Espanha, onde
a interprofissional arrecada 8 milhdes de euros/ano, provenientes do valor da
quota de comercializagdo das embalagens e da quota da promogdo que é
transferida pelos operadores, Portugal, e feitos os devidos ajustes, poderd obter
o considerével valor de 1 milhdo euros/ano para promover e comunicar a sua
marca.

O diretor geral da Consulai, alertou ainda para a necessidade de Adaptagdo
que o setor enfrentq, frisando a pertinéncia da mudanga climdtica e da
adogdo das melhores prdticas; o papel da tecnologia e da digitalizagdo na
modernizagdo dos sistemas e das solugdes com lugar de destaque para o Big
Data e Inteligéncias Artificiais. Por fim, e na vertente do Talento, Santos considerou
que é preciso encontrar formas de tornar a agricultura mais atrativa para os

jovens, criar condigbes para que possam desenvolver novas competéncias

mais ajustadas aos seus anseios e ds exigidas pela modernizagdo da
agricultura, a par da dinamizagdo das zonas rurais, da profissionalizagdo e do
reconhecimento social.

O DEBATE

José Diogo Albuquerque
Agroportal

MODERADOR

N

Henrique Herculano da Casa Relvas e membro recém-eleito da nova Diregdo
da AIFO; Susana Sassetti da Olivum; Francisco Ataide Pavéo da APPITAD/CAP
e membro recém-eleito da nova Dire¢do da AIFO; Mariana Matos da Casa
do Azeite; Teresa Pérez da Interprofissional del Aceite de Oliva Espanol; e
Pedro Santos da Consulai participaram no painel de debate que se seguiu. A
moderagdo esteve a cargo de José Diogo Albuguergue do Agroportal.

Complexidade dos precos e mitigagdo da
volatilidade

Mariana Matos, apelou a uma estabilizagdo dos pregos do azeite, referindo
que o setor aprendeu muito nos dois Ultimos anos com os aumentos para
valores que, pela primeira vez, atingiram os 10€/litro na origem. No entanto,
o consumidor manteve-se fiel, revelando que valoriza o produto e o setor
também o deveria fazer, garantindo que a valorizagdo é mais permanente e
que os precos ndo sdo tdo voldateis.

O consumidor manteve-se fiel ao ageite, revelando que
valoriza o produto e o setor também o deveria fazer



Valorizar
prioritario

azeite engarrafado portugués é

Para a responsdvel da Casa do Azeite os stocks sdo importantes e servem
para garantir a passagem tranquila entre campanhas. Torna-se assim vital
decidir o que queremos fazer com os precos, em particular no caso do azeite
engarrafado. E sobretudo ai que é necessario estabilizar pregos e reforgar a
valorizagdo, porque o azeite a granel estd sempre vendido, defendeul.

Temos de decidir o que queremos fager com os pregos,

sobretwdo com o azeite engarrafado. E ai que ¢

necessario estabilizar e reforgar a valorigagdo, porque
0 granel estd sempre vendido

Mariana Matos
Casa do Azeite

Mariona Matos espera que nesta nova fase, que acaba de comegar, a AIFO
faga todo o trabalho necessdrio para valorizar a origem nacional, manifestar e
proteger a qualidade do nosso produto e das nossas variedades, impulsionando
a marca e o conhecimento, apostando na formagdo e na divulgagdo do azeite
tanto em Portugal, como no exterior. E considera que o sucesso desta entidade
dependerd vastamente do apoio do Estado, para garantir a concretizagdo da
extensdo da norma e a recolha e organizagdo dos dados sobre o setor.

Organizar o setor para criar mais valor

Henrique Herculano, responsdvel da Casa Relvas e membro da direcdo da
AIFO recém-eleito, adientou que a interprofissional € um elemento decisivo
para organizar o setor, onde ha vérios segmentos (a produgéo de azeite

propriamente dita; a azeitona; e o embalamento) que é preciso agregar, para
criar mais-valias efetivas. Um trabalho que deve ser da interprofissional.

Marca Portugal faz sentido

O responsdvel da Casa Relvas, que considera o azeite portugués um produto
de alto valor acrescentado, defendeu que deveremos embalar o nosso azeite
com marca propria Portugal, porque isso o valorizard ainda mais.

Referindo a importdncia do investimento de Alqueva — um projeto que veio

Agzeite portugués deve ser embalado com marca propria
Portugal, porque isso o valorizard ainda mais

democratizar a dgua, também na producdo de azeite nacional e do olival
portugués, explicou que hdmuitos pequenos produtores nestazonaque ganham
valor sobre este investimento. Alqueva representa também o investimento em
empresas familiares e que criam emprego na regido, permitindo a producdo
de azeite de uma forma mais sustentdvel e moderna, como é o caso da Casa
Relvas.

A interprofissional ¢ um elemento decisivo para
organigar o setor

Henrrique Herculano
Casa Relvas



O orador, para quem o papel do olival tradicional vai muito além do azeite
engarrafado, alertou ainda para a necessidade de se equacionarem
conjuntamente os varios modelos de produc¢do, até pelo problema da falta de
mao-de-obra para apanhar azeitona — uma tarefa muito dura.

Posicionar Portugal como produtor de azeites
extraordindrios

Francisco Pavéo da APPITAD/CAP, defendeu que o azeite portugués deve ser
valorizado através da criagdo de uma identidade propria nacional e especifica
para um produto que € de exceléncia. Pronunciando-se sobre se deveremos
embalar mais azeite, aquele orador deu como exemplo a seguir o do setor
do vinho, onde a maioria das exportagdes é de produto embalado e ndo a
granel. Sendo que, a seu ver, o azeite embalado deverd tornar-se num grande
designio nacional para se potenciar a notoriedade do produto portugués. A
prioridade deverd ser posicionar Portugal como pais de producdo de azeites
extraordindrios.

Agzeite portugués deve ser valorizado através
criagdo de uma identidade propria
nacional e especifica

Francisco Pavdo
APPITAD/CAP

Quanto & variabilidade dos pregos, o orador disse que este € um desafio
acrescido no olival tradicional, onde os custos de produgdo sdo muito
superiores aos dos outros modelos, e referiu que as variedades nacionais (que
é preciso preservar, dada a sua singularidade e qualidade), ndo existem no

olival em sebe. Por outro lado, sublinhou que, nem todo o pais tem condicdes
para ter olival intensivo e que, por isso mesmo, € preciso encontrar equilibrios.

Temos 6 DOP que s6 representam 5% da producgéo
nacional

Ainda neste contexto, o novo Membro da Dire¢cdo da AIFO, relembrou que
Portugal tem 6 denominagdes de origem protegida (DOP), mas alertou para o
facto de representarem apenas 5% da produgdo nacional e disse que a dgua
é outro fator de desenvolvimento crucial para o setor, e a Estratégia Agua que
Une & uma pega-chave do nosso futuro, porque preveé reforgar o regadio e, ao
fazé-lo, permite que tenhamos olival mais sustentdvel em todo o pais.

“Bstratigia Agna que Une permitird que tenhamos
olival mais sustentivel em todo o pais”

Além da comunicacgédo, da marca nacional e da
promocdo, o setor deve fazer caminho também
na gastronomia

Congratulando-se com o novo ciclo de vida da AIFO, que agora se inicia, aquele
interveniente sublinhou que a interprofissional tem como grandes desafios:
trabalhar agdes de valorizagdo da marca Portugal; organizar o setor; promover
agodes e iniciativas de educagdo e investigagdo; e promover o azeite portugués
no estrangeiro, & semelhanga do que j& fazem outros paises, nomeadamente,
Espanha.



A concluir, o responsével da APPITAD/CAP sublinhou que, além da comunicagdo,
& preciso que o setor consiga chegar aos chefs para que o caminho se faga
também na gastronomia, uma drea onde hd um grande vazio, inclusive de
conhecimento sobre o azeite.

Espanha diversifica mercados com exportagoes
de azeite de 6 mil milhées de euros no ultimo ano

Teresa Pérez, responsdvel da Interprofissional espanhola, afirmou que as tarifas
de Trump constituem uma preocupagdo e um desafio para o setor.

Aquela interveniente revelou que o Brasil € um mercado interessante para
Espanha, com capacidade para crescer e diversificar. Uma estratégia em que
O seu pais estd a apostar para se adaptar aos novos tempos e incrementar
0 negocio, considerando igualmente outros mercados, e entre 0s quais se
destacam a Alemanha, o Reino Unido e a Asia (sobretudo o Japdo e a india).

Bom  funcionamento da Interprofissional em

Espanba e sucesso na gestdo do setor, deve- se

muito 4 produgao de informagio detalbada sobre
0 mercado

Teresa Pérez
Interprofissional del Aceite de Oliva Espariol

Espanha tem, contudo, 0 mercado doméstico como principal alvo, tanto para
as vendas, como para as campanhas que visam educar o consumidor e
incrementar o consumo desta gordura saudavel.

Interprofissional & ferramenta de comunicacgéo e
promocdo do setor em Espanha e em Portugal

Sumarizando o percurso da interprofissional em Espanha, que conseguiu que
a norma de extensdo entrasse em vigor em 2008, Pérez explicou que o bom
funcionamento desta organizagdo e o sucesso de que hoje desfruta na gestdo
do setor, se deve muito a produgéo de informagdo detalhada sobre o mercado.

Interprofissional é wma ferramenta fundamental de
comunicagdo e promogdo do setor que permitin a grande
projecdo do azeite espanhol

Um caminho que Portugal também terd de fazer, e que no pais vizinho permitiu
criar um sistema de base muito efetivo e alcancar uma participagéo do setor
na interprofissional que é superior a 90%. Segundo aquela responsdvel, que
considera que Espanha e Portugal tém os mesmos desafios (vender mais e
melhor; aumentar a venda de azeite engarrafado; dinamizar e unificar o setor;
trabalhar para conquistar novos mercados e manter aqueles que ja sdo
clientes), a interprofissional € uma ferramenta fundamental de comunicacdo
e promog¢do do setor. Foi através dela e do forte investimento em campanhas,
que Espanha conseguiu a grande projegdo que o seu azeite tem atualmente,
quer no mercado internacional, quer dentro de portas.

Programa de Sustentabilidade para o olival e Selo
de Certificacdo ainda este ano

Susana Sassetti considerou que um dos grandes desafios do setor & a
sustentabilidade quer da produgdo, quer da vertente social que se prende com



a captacgdo e fidelizagcdo de talento jovem e respetivo envelhecimento dos
agricultores, a coesdo territorial e a valorizagdo da profissdo e dos vencimentos.

A responsavel da Olivum revelou que, naquele sentido, a associagdo estd
a trabalhar num Programa de Sustentabilidade do Olival e num selo de
certificagdo. Este Ultimo estd atualmente em processo de aprovagdo e estard
disponivel para os produtores até ao final do ano. Este selo permitird reforgar o
quesito da qualidade.

98% do ageite produzido em Portugal ¢

virgem ou virgem extra, o que sublinha o

potencial valor do produto portugués e a sua
elevadissima qualidade

Susana Sassetti

A b OLIVUM

Sassetti destacou ainda alguns dos principais nimeros do setor em Portugal,
que considerou muito pertinentes e dos quais nos devemos orgulhar, porque
demonstram a extraordindria evolugdo e modernizagdo do setor: 20% do olival
que existe é responsdavel por 80% da producdo de azeite que estd no mercado,
0 que significa que houve uma clara aposta na modernizagdo e na eficiéncia
que estd a dar, obviamente, os seus resultados; 3 dos lagares tecnologicamente
mais avangados do mundo estdo em Portugal, outro sinal de modernidade e
da capacidade de adaptagdo do setor; 98% do azeite produzido em Portugal &

20% do olival que existe ¢ responsdvel por 80% da
produgio de azeite que esti no mercado

virgem ou virgem extra, o que sublinha o potencial valor do produto portugués
e a sua elevadissima qualidade.

Agua que Une pode ser nova alavancagem
para o setor e contribuir para diminuir défice
agroalimentar do pais

Em jeito de conclusdo, Pedro Santos salientou que a Estratégia Agua que
Une pode representar uma nova alavancagem para o setor agricola e um
passo decisivo para um pais que tem um défice alimentar de mais de 5 mil
milhdes de euros, e onde urge aumentar a produgdo para equilibrar a balanga
agroalimentar.

O setor do azeite tem crescido muito em Portugal,
mas pode ainda crescer muito mais e impulsionar !
0 consumo de ageite em todo o mundo

Pedro Santos
Consulai

O diretor-geral da Consulai defendeu igualmente que o setor oleicola tem
todas as condigdes para aproveitar o novo impulso que vird da expansdo
do regadio, bem como para fazer aumentar o consumo de azeite em todo o
mundo. Em suma: o setor do azeite, que tem crescido muito em Portugal, pode
ainda crescer muito mais, concluiu.
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ESG: mais que desafio uma grande oportunidade
para o setor

O painel sobre ESG (Environmental, Social and Governance) no Setor Olivicola/
Oleicola abriu com uma apresentacdo de Assungdo Cristas, Sécia da VdA
responsavel pela Plataforma de Servigos Integrados ESG e corresponsdvel pela
Area de Ambiente e Clima, Professora da Nova Law School e Keynote speaker
do Congresso.

Assuncdo Cristas explicou que tudo
comegou em 1972, quando o termo ESG
surgiu pela primeira vez, destacando-
se posteriormente o Acordo de Paris
de 2015, onde se estipula o principio da
comunicagdo diferenciada e se aponta
para a necessidade da mitigagdo dos
impactos ambientais e das emissdes de
carbono, da adaptacdo da economia e

da sociedade para travar o aguecimento

Assuncdo Cristas
VdA

global, as emissées poluentes e combater

as alteragoes climdaticas.

Simplificagéo, Economia Circular e

Mercados de Carbono, as apostas da UE
na Sustentabilidade

E também este documento que estabelece, pela primeira vez, mecanismos de
resposta ds perdas e danos resultantes dos fendmenos climdaticos extremos.
Igualmente em 2015 foi langada a Agenda das Nagdes Unidas com 17 objetivos
e 169 metas a serem alcangadas até 2030.

Aquela keynote adiantou que a UE tem uma estratégia forte no que concerne
a0 ESG, e destacou alguns dos instrumentos legislativos mais importantes neste
contexto, nomeadamente: o Pacto Ecoldgico Europeu de 2019; o Plano de Agdo
para a Economia e a Nova Agenda do Consumidor de 2020; bem como a Lei
Europeia do Clima, o Pacote Fit for 55 que surgiu em 2021, o Regulamento sobre
a Desflorestag@o e o Regulamento de Restauro da Natureza de 2023/2024.

Aposta da UE privilegia Simplificagéo, Economia
Circular e Mercados Voluntdrios de Carbono

Com as PME para ja fora das exigéncias legais do ESG, que se focam agora, e
sobretudo, no setor financeiro e nas grandes empresas, com os consumidores
a serem uma peca fundamental deste puzzle, Assungdo Cristas explicou que as
tendéncias atuais na UE sobre esta matéria estdo centradas na simplificagdo;
na promogdo e desenvolvimento da economia circuldr e na criagdo e expansdo
do mercado voluntdrio de carbono, sendo que a palavra de ordem passou A
ser simplificag@o. Uma tendéncia crescente e que foi fortemente impulsionada
pelos resultados do Relatério Draghi, segundo o qual temos legislagdo a mais
na Europa e é preciso simplificar, retirar excesso de carga administrativa, para
sermos mais competitivos no contexto mundial.

+ Competitividade + Inovagio + Descarbonigagdo
+ Seguranga

Novo posicionamento estratégico da Europa tem
a Competitividade no centro

A Competitividade, tornou-se agora o grande objetivo da UE, que a quer
promover através do aumento da inovagdo, da promogdo da descarbonizagdo



e da seguranga. Um designio que ganhou novo félego com os atuais contextos
geopoliticos, a guerra das tarifas, a nova ordem mundial emergente e o clima
continuo de incertezg, trazendo o Pacto da Industria Limpa para primeiro plano.

Economia Circular e Mercados Voluntdrios de
Carbono com novo félego

Assungdo Cristas adiantou que a economia circular esté a ganhar protagonismo,
0 que & muito evidente, por exemplo, na nova legislagdo sobre o packaging
para garantir que os produtos sdo
mais sustentdveis. No contexto nacional,
assinalou no setor oleicola a passagem dos
carogos de azeitona de residuos a recurso
energético, uma medida que se alinha por
inteiro com a orientagdo europeia mMais

recente.

Também os Mercados Voluntdrios de by — —
) ] . = Assuncdo Cristas

Carbono - até agora vistos com muita VdA

desconfianga, estdo a despertar um novo e

acrescido interesse, considerou a oradora,

salientando que Portugal tem ido muito além do que os regulamentos
europeus estipulam, quer na remogdo permanente, quer no que diz respeito
a desflorestagdo e ao sequestro florestal, com agdes de compensagdo em
favor da agdo carbonica, através da compra de créditos de carbono e tudo na
l6gica da certificagdo.

Em matéria de sustentabilidade, o setor agricola
50 ganha em colocar-se do lado das solugoes

Setor agricola pode e deve valorizar-se através
da sustentabilidade

A concluir, Assungdo Cristas disse que em matéria de sustentabilidade, o setor
agricola s6 ganha em colocar-se do lado das solugdes, que lhe poderdo
permitir alcancar a diferenciagdo em trés vertentes: clima, biodiversidade e
circularidade. Para o fazer, & necessdario recolher dados de qualidade para
planear e usar; usar mais tecnologia, nomeadamente as varias inteligéncias
artificiais; tornar o caminho mais simples para obter ganhos efetivos de
eficiéncia e valorizar os produtos através da sustentabilidade, transformando-a
numa verdadeira vantagem competitiva neste contexto.

“A sustentabilidade se corretamente desenvolvida

pode ser uma gigante vantagem competitiva.”

A keynote defendeu ainda que é preciso fazer um esforgo no investimento
em sustentabilidade, porque o retorno vird mais a frente e apelou a que se
encontrem novas formas de fechar o ciclo, nomeadamente através da
criagdo de parcerias, porque a sustentabilidade no contexto agricola em geral,
e oleicola em particular, & dificil, sim, mas n&o impossivel; e se corretamente
desenvolvida pode ser uma gigante vantagem competitiva para o setor.

O DEBATE

Filipe Ravara

MODERADOR .
Dils Portugal

Pedro Raposo, Chairman da PRA, Raposo, SG Miranda e Associados, Sociedade
de Advogados, Pedro Cruz, ESG Coordinator Partner da KPMG, Rute Xavier, Head
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of Business Consulting e Professora da Universidade Catdélica Portuguesa,
Elddio Petro Gongalves, COO da Caixa Rural del Sur Portugal; Rita Nabeiro,
Administradora do Grupo Nabeiro, Delta Cafés e CEO da Adega Mayor; e
Assuncdo Cristas, participaram no painel de debate, com moderagdo a cargo
de Filipe Ravara, Natural Capital Manager da Dils Portugal.

Banca ja usa ESG como critério para
financiamentos

Elddio Gongalves revelou que a Caixa Rural del Sur tem um volume de 65
Milhées de euros em financiamentos a projetos no setor oleicola em Portugal,
e explicou que a abordagem ESG nos financiamentos passa por oferecer
apoios e beneficios especificos aos projetos que cumprem estes critérios e
que apresentam essa informagdo. “Esta & uma forma da banca promover o
cumprimento destas regras,” avangou.

A Caixa Rural del Sur tem um volume de 65
Milhoes de enros em financiamentos de projetos no
setor oleicola em Portugal

Eladio Petro Gongalves
Caixa Rural del Sur Portugal

Atualmente os critérios ESG sd@o indicadores que ja qualificam spreads e
ajustam comissdes bancdarias e que como tal ndo podem ser ignorados por
quem tem financiamentos. E ainda que se esteja a aguardar a legislagdo nesta
matéria, os bancos ja o vdo fazendo, concluiu.
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“Critérios ESG sdo indicadores que ji qualificam
spreads e ajustam comissoes bancérias”

Suntentabilidade: Agronegoécio afrente dos outros
setores

Rute Xavier, referindo o trabalho de investigacdo efetuado pela sua Universidade,
apontou para singularidade do agronegécio a nivel da sustentabilidade/ESG.

Na sustentabilidade o setor oleicola estd muito a
Jrente dos outros -

Rute Xavier
Universidade Catélica Portuguesa

Trata-se de um setor que estd muito & frente dos outros, porque tem uma
motivagdo adicional e absolutamente critica: garantir a proxima campanha, um
contexto no qual ganha particular relevancia a gestdo eficiente dos recursos.
Sustentabilidade que & também social e se espelha na captagdo e fixagdo de
talento para as zonas rurais, promogdo da coesdo territorial, salientou.

ESG, sim, mas com conta, peso e medida

Por seu turno, Pedro Cruz da KPMG, ressalvando que o setor estd particularmente
preocupado com o impacto do ESG no acesso ao financiamento, enunciou
alguns dos riscos e oportunidades para as empresas agricolas quando



comecam a trabalhar esta matéria, sublinhando que é preciso ter cuidado
com ds metas irracionais e que é preciso criar compromissos, sobretudo
porgue a cadeia de integragdo dos processos no setor € muito longa e se ndo
houver razoabilidade, pode haver entropias geradas pelo excesso de ambigdo,
deitando tudo a perder.

A exclusiio das PME e do setor agricola das
regras de ESG ¢ apenas aparente

Pedro Cruz
KPMG

ESG a vdrias velocidades e PME de fora, mas ndo
tanto

J& PedroRaposo, considerou que os varios modelos de organizagdo determinam
os diversos estddios de evolugdo no que diz respeito ao ESG. Tendo as PME
ficado de fora, pelo menos para j&, na obrigatoriedade de cumprimento das
regras e sua demonstragado.

A cadeia de integragdo dos processos no setor é muito longa.
Se ndo houver ragoabilidade, podem criar-se entropias com
0 excesso de ambigdo e deitar tudo a perder”

No entanto, esta exclus@o € aparente, porque as empresas que estdo obrigadas,
pela complexidade que o tema encerra e pela dificuldade de implementagdo

e medicdo, o que fazem mais frequentemente é trabalhar o ESG na vertente
dos fornecedores com quem mais lidam, e isso acaba por impactar as PME,
ainda que ndo estejam para ja obrigadas.

ESG: ficar de fora ndo é solugéio

Assungdo Cristas defendeu que & justamente por causa deste aspeto que, ainda
que as PME para ja estejam fora destes critérios, devem preparar-se e adaptar-
se, mesmo as do setor agricola que a UE entendeu que pela sua complexidade
deveriam ficar de fora. A Keynote alertou para que, a prépria UE estd neste
momento a equacionar a implementagdo de regras de comunicagdo ESG
mais simples para as PMES.

A grande questdo ¢ sabermos como tudo vai
evoluir entre a simplificagio da UE e o retrocesso
imposto pela administracido Trump/ EUA

Assuncgdo Cristas
VdA

Por isso, ficar fora do tema ndo é solugdo. Até porque indiretamente serdo
abrangidas, dado que as empresas que ja o estdo a fazer irGo impulsionar o
compliance.

“Ficar de fora do ESG ndo ¢ solugdo, até porque a palavra
[inal serd do consumidor e este quer mais sustentabilidade”
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Neste momento, porém, a grande questdo & sabermos como tudo vai evoluir
entre o movimento de simplificagdo da UE e o retrocesso imposto pela
administrag@o Trump/EUA nestas matérias. Conviré, contudo, relembrar que a
palavra final serd do consumidor e este quer mais sustentabilidade.

ESG pode valorizar ainda mais o azeite, mas
critérios de transparéncia devem ser adotados
de forma equilibrada

Rita Nabeiro afirmou que o setor agricola ndo escapa ao ESG e que até pode
beneficiar com ele, porque estes critérios tém potencial para o fazer, em
particular no segmento oleicola, aliando a tradigdo e a tecnologia que permite
a sustentabilidade. Rozdo acrescida também para que, em seu entender,
Portugal ndo venda azeite de qualidade como uma commodity e ndo compita
pelo preco.

Critérios e principios de transparéncia sio muito

importantes, devem ser adotados e desenvolvidos,

mas de forma equilibrada, para evitar o green-
washing on/ ¢ o greenhushing

Rita Nabeiro
Grupo Nabeiro, Delta e Adega Mayor

Aquela oradora sublinhou que, pese embora o adiamento da entrada em vig-
or da diretiva europeia sobre o ESG, o Grupo Nabeiro estd a preparar-se e a
trabalhar estas matérias, até porque a concorréncia o estd a fazer e, por outro
lado, porque o mercado estd a precipitar esta realidade.
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Critérios e principios de transparéncia séo muito importantes - disse ainda,
e devem ser adotados e desenvolvidos, mas de forma equilibrada, até para
evitar o greenwashing ou/e o greenhushing.

“O setor agricola nao escapa ao ESG e até pode beneficiar
com ele, jd que alia tradigao e tecnologia para ser sustentdvel”
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Marca Portugal deve ser sindbnimo de azeite de
qualidade e agregar a diversidade do setor para
criar valor

O DEBATE

Ana Velez
VALKIRIAS consultores

MODERADOR H

O painel debate dedicado & Identidade do Azeite Portugués: Marca & Origem,
contou com a participagdo de Nuno Santos, da Sovena; de Jodo Teixeira, da
Fundagdo Eugénio de Almeida; de José Duarte, da Cooperativa Agricola de
Moura e Barrancos; de Manuel Norte Santo, da SICA; de Virgulino Neves, da
Portucale; e de Fernando do Rosdrio, da Cooperativa Agricola de Beja e Brinches.
A moderagdo esteve a cargo de Ana Velez, CEO da VALKIRIAS Consultores.

Todo o ageite produgido em Portugal é de
elevada qualidade, quer seja proveniente do olival
tradicional ou do olival moderno. E essa ¢ a nossa

identidade

Fernando do Rosdrio
Cooperativa Agricola de Beja e Brinches

Marca Portugal no azeite é para todos

Fernando do Rosdrio, da Cooperativa Agricola de Beja e Brinches e Presidente
recém-eleito da Dire¢gdo da AIFO, afirmou o seu total empenho em
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tudo fazer para ajudar a dinamizar o setor em Portugal e no exterior, através da
interprofissional.

“A marca Portugal é, e serd, para todos”

Para si, a marca Portugal, bem como todos os esforgos de promogdo e
comunicagdo, devem partir do principio de que todo o azeite produzido em
Portugal é de elevada qualidade, quer seja proveniente do olival tradicional ou
do olival moderno. E essa &€ a nossa identidade. A marca Portugal &, e serd, para
todos, disse.

Maior ambicdo do setor: agregar toda a
diversidade para se valorizar

Aguele responsdvel observou que agregar a diversidade — dos modelos
de produgdo e variedades de azeitona e azeite, deve ser a maior ambigdo
do setor, acompanhando o esforgo de organizagdo e a construgdo de uma
identidade sdlida que € preciso fazer, e onde devem convergir, fazendo coincidir
marca e origem debaixo do chapéu Portugal. S6 assim, afirmou, serd possivel
valorizarmos o azeite portugués no seu todo, N0 Nosso pais e No resto do mundo.

“DOP, IGP e marca Portugal sdo vias simultineas
de valorizacdo do ageite nacional, mas tém de ser feitas
separadamente”

Reforgando a importdncia da criagdo de uma estratégia de literacia do azeite
voltada quer para o consumidor, quer para a restauragdo, a par dos esforgos



de promogdo e organizagdo nos designios da AIFO para o proximo ciclo, o
presidente da Cooperativa Agricola de Beja e Brinches, explicou, a proposito das
DOP (Denominagées de Origem Protegida) e das IGP (Identificacdo Geogrdfica
Protegida), que ambas fazem sentido, sobretudo na ética do olival tradicional.
Sa&o formas de rentabilizar este tipo de producdo e de valorizar os pregos neste
segmento, explicou. No entanto, ndo podem e ndo devem ser confundidas com
a marca nacional. SGo vias simulténeas, para as quais hd espaco e que temos
de perseguir no esforgo de valorizagdo do azeite nacional, mas separadamente.

“Devemos capitalizar a boa imagem e o conbecimento
do pais como destino turistico para impulsionar
internacionalizacdo do Azeite”

O caminho da marca Portugal estd mais ligado & internacionalizagdo e &
procura de novos mercados, capitalizando a boa imagem e o conhecimento
do pais enquanto destino turistico de exceléncia. O sucesso do azeite portugués
no mundo, aliado a uma boa imagem pode ser maior.

Fernando do Rosdrio lembrou ainda que 70% do territério nacional estd coberto
por olival tradicional, e sublinhou que em Portugal pagamos o produto, mas ndo
temos tradigdo de pagar o contributo social, paisagistico e de ordenagdo do
territorio que é prestado pelo olival tradicional.

Marca Portugal é importante para

os desdfios que se avizinham

O orador, que defende que o setor portugués tem agora de se saber adaptar as
mudangas nos mercados mundiais e de fazer percursos individuais e coletivos,

em simulténeo, para garantir a valorizagdo do produto nacional, adiantou que
a marca Portugal € particularmente importante num contexto de crescimento
como aquele que estamos a ter, e onde vamos ter dificuldades por ndo a
termos ja.

Portugal tem de decidir emm que mercados quer
estar

Nuno Santos, considerou que a marca Portugal poderd ser benéfica para
todos, porque permitird criar um chapéu e agregar o que ja estd a ser feito
individualmente, beneficiondo todo o ecossistema, além de facilitar a
abordagem a novos mercados onde tem o poder de criar o efeito de onda. Mas
é preciso, igualmente decidir quais os mercados onde queremos estar, porque
o pais ndo tem capacidade para estar em todos.

Temos de decidir quais os mercados onde
queremos estar, porque o pais ndo tem
capacidade para estar em todos

Nuno Santos
SOVENA

Para o orador, a marca nacional pode ajudar também muito na tarefa da
comunicagdo, simplificando mensagens porgue o azeite € um produto dificil de
comunicar. A seu ver a eficacia da comunicagdo da marca, deve igualmente
incluir um esforgo de formagdo/educagéo que abranja os beneficios para a
salde, o sabor e as variedades do azeite. Temos de saber criar momentos onde
seja possivel dizer algo positivo sobre o azeite portugués e comunicar a sua
qualidade, passando ensinamentos e partilhando conhecimento e experiéncias
positivas, explicou.
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Consumidor deve reconhecer azeite portugués
como sendo de alta qualidade

Considerando que no contexto internacional as DOP e as IGP s&o irrelevantes
podendo até causar algum ruido, Santos sublinhou que o setor quer & que o
consumidor reconheg¢a a marca Portugal como sendo de alta qualidade.

“O que queremos ¢ que o consumidor reconhesa a Marca
Portugal como sendo Azeite de alta qualidade”

Aproveitar o sucesso do turismo para comunicar
o azeite portugués

Aquele orador defendeu a construgdo da marca Portugal capitalizando o
patriménio turistico de que j& dispomos enquanto pais de destino onde se
come bem e hd bons vinhos, introduzindo nele os nossos azeites de qualidade.
Isso permitird posicionarmo-nos como um mercado com propostas de valor
diferenciadas e de qualidade. E se conseguirmos isto, mesmo sabendo-se
que & um esforgo cujos resultados seréo lentos, tudo o resto acontecerd em
conjunto. O setor deve aproveitar as associagoes positivas de reconhecimento
internacional do pais para impulsionar e promover o azeite. “Temos boas bases
e cabe-nos construir sobre elas”, disse.

Guerra das tarifas com pouco impacto no azeite

A propodsito do impacto da guerra das tarifas, o representante da Sovena,
explicou que este é basicamente nulo no caso do azeite. SO no retalho houve
algum efeito, mas mais por causa do ambiente de incerteza provocado.
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“Portugal deve defender as posigdes de lideranga

que detém nos mercados onde ja esta presente”

Falando da experiéncia da Sovena, e referindo que esta € uma situagdo para
se ir acompanhando, revelou que nos EUA — onde sdo apenas embaladores e
com grande flexibilidade e capacidade de adaptagdo, ndo houve impacto. J&
no Brasil — o principal mercado da empresa/marcas e onde fazem grandes
investimentos, o efeito foi até o inverso, e beneficiaram até agora de um
aumento do consumo. Ainda assim, Santos alertou que a grande questdo
agora é saber se ird ou ndo haver uma aplicagdo de tarifas diferenciadas entre
a UE e os outros paises.

A concluir, Nuno Santos reiterou que Portugal deve defender as posigées de
lideranga que detém nos mercados internacionais onde j& estd presente, até
porque a entrada em cada novo mercado tem um ciclo de 3 a 5 anos até
comecar a haver retorno.

Qualidade: a bandeira a defender

Para José Duarte, a marca Portugal &€ importante tanto para o olival, como para
o azeite, e em especial por causa do crescimento que estamos a ter no setor e

Uma marca chapéu ird beneficiar todos os
intervenientes do setor, independentemente

da sua dimensdo e modelo de produgio

José Duarte
Cooperativa Agricola de Moura e Barrancos



que nos impele a estabelecer a qualidade (algo que ja temos, mas que estamos
a desperdicar) como fator diferenciador.

Uma marca chapéu ird beneficiar todos os intervenientes do setor,
independentemente da sua dimensdo e modelo de produgdo, referiu o orador.

Marca Unica facilita entrada em novos mercados

José Duarte, defendeu também que uma marca Unica facilita a procura de
novos mercados, capacitando os produtores para se defenderem melhor dos
ataques e tentativas de crescimento de outros paises que tém interprofissionais
muito fortes (como é o caso de Espanha), e cujos efeitos expansionistas ja
estamos a sentir no Brasil, um mercado até agora dominado pelos portugueses.

A bandeira que devemos defender ¢ a da qualidade e
a AIFO serd o motor da marca Portugal

Sobre aimporténcia das DOP, o responsdvel pela Cooperativa Agricola de Moura
e Barrancos, defendeu que elas sGo o ADN do azeite portugués, salientando
que existem 6 denominagdes de origem protegida com carateristicas Gnicas
de variedades portuguesas e de olivais portugueses predominantemente de
sequeiro e tradicionais.

Assumindo que valorizar as DOP & um grande desafio e alertando para que se
nada for feito elas se podem transformar num nicho, o orador explicou que estas
denominagdes atuam também como uma protegdo das nossas variedades.
Um papel muito importante, tanto mais que, por falta de investigagdo e
desenvolvimento que garantisse a sua adaptagdo ao olival moderno, néio estdo
a ser plantadas neste contexto. J& quanto das IGP, observou que podem ser em
vez de uma mais-valia, um fator de entropia e confusdo, dado que estamos

“E preciso proteger as nossas variedades, que

sdo diferenciadoras, podem acrescentar valor e
distinguir-nos dos outros concorrentes”

alinhados na criagdo da marca unica e forte de Portugal no azeite e que muitas
das variedades também se encontram em Espanha.

Modernizar, protegendo variedades autoctones
enquanto fator diferenciador

José Duarte, alertou para a necessidade de se encontrarem também equilibrios
no que diz respeito & producgdo, as variedades e & modernizagdo, dado que
s6 meia duzia de variedades de azeitona se adaptaram ao olival moderno. O
que torna os azeites produzidos, ndo obstante a sua qualidade, todos muito
idénticos. A solugdo passard por também proteger as nossas variedades,
que sdo diferenciadoras, podem acrescentar valor e distinguir-nos dos outros
concorrentes.

“DOP sdo 0 ADN do azeite portugnés e é um
grande desafio valorigi-las”

Aqguele responsdvel, considerou igualmente que estamos num mercado muito
competitivo, dominado pelo preco, e no qual poderemos vir a ser impactados
mais fortemente, caso as tarifas se venham a aplicar, por causa da nossa
dependéncia de Espanha e Itdlia, a quem vendemos grandes quantidades de
azeite a granel, que tém depois como destino os EUA.
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Gastronomia deve ser usada para impulsionar
notoriedade do Azeite portugués

Para o responsdvel da Fundagdo Eugénio de Almeida, Jodo Teixeira, a
internacionalizagdo da gastronomia portuguesa para ajudar a impulsionar o
azeite nacional além fronteiras, e a notoriedade para nos ajudar a ultrapassar a
barreira dos precos, séo dreas fundamentais a serem trabalhadas pela marca
Portugal, que poderd constituir uma ferramenta essencial no propdsito de
alcangar estes objetivos.

Internacionalizagio da gastronomia portuguesa
¢ notoriedade ajudardo a impulsionar a Marca
Ageite de Portugual ¢ a ultrapassar a guerra dos

pregos

Jodo Teixeira
Fundagdo Eugénio de Almeida

Portugal deve defender posi¢cdo que tem no
mercado brasileiro

Jodo Teixeira, considerou também que Portugal deve defender e ampliar
a posigdo que detém no Brasil; combater os investimentos espanhdis nesse
mercado; e apostar em promogdo e notoriedade. Uma tarefa mais simples
e eficaz do que a de entrarmos em novos mercados onde, além da barreira
do preco, temos de enfrentar a falta de notoriedade e a pesada auséncia do
aliado gastronomia.

Por outro lado, e em seu entender, a valorizagdo da marca deverd igualmente
apostar numa estratégia que nos permita evitar contextos dominados pelo
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efeito commodity/preco, e contribuir para sermos menos dependentes da
bolsa de precos dominada pelos espanhdis.

“Valorizagdo da marca Portugal deverd apostar numa
estratégia que nos permita evitar contextos dominados pelo
efeito commodity/ prego”

DOP importante, mas para um nicho e ndo no
contexto internacional

A proposito das DOP e IGP, a perspetiva de Teixeira &€ que num pais pequeno
como O nosso, comunicar diversas sub-regides € muito confuso para o
consumidor internacional. As DOP sdo importantes, mas para um nicho; e as
regides geograficas no azeite, talvez nem fagam sentido.

Setor tem de ser mais cuidadoso com o que
comunica sobre os pregos

Falando ainda de precos, o orador, que disse que o setor tem de ser mais
cuidadoso com o que comunica a este proposito, revelou que este ano estamos
a viver um ambiente delicado, que teve inicio em maio de 2024 quando se
percebeu que a campanha ia ser boag, prevendo-se uma acentuada baixa de
precos do azeite. O proprio setor comunicou isto e, ao fazé-lo, tornou os ciclos
de venda mais lentos e longos, com os clientes na expectativa de que os precos
ainda desgcam mais e a tardarem a finalizar a compra.

Sermos menos dependentes da bolsa de precos

dominada pelos espanhéis através da Marca
Portugal




Acresce que a potencial desvalorizagdo abrupta do preco do azeite,
grandemente determinada por Espanha - que controla a bolsa de precos e a
que estamos muito expostos, tem, além disso, um efeito contraproducente para
as empresas que investem nas marcas e que tém posicionamentos de nicho,
concluiu.

Governo deve criar condi¢gdes para que seja
criada a marca Portugal

O nosso foco deve ser comunicar que fazemos
um azeite de qualidade Preminm

Virgulino Neves
PORTUCALE

Com uma forte presenca no Brasil, principal mercado de destino onde detém
posicdo de lideranga, a Portucale encara desafios continuos, em grande parte
porque ndo hd uma agdo de promogdo constante da marca Portugal para
poder ajudar a combater a concorréncia, explicou Virgulino Neves, responsavel
da marca de azeite nacional apostada quase em exclusivo nos mercados
internacionais e que jé chegou a estar em 21 paises (agora jé s6 16).

“Fag falta wma estratégia nacional que facilite o
posicionamento de Portugal no mundo como produtor de
ageite de alta qualidade”

“Portugal deve capitalizar o seu mercado da saudade.”

O orador, com base na sua longa experiéncia de internacionalizagdo e na
qual repetidas vezes sentiu a falta da marca Portugal, apelou ao governo,
para que adote uma posicdo semelhante d dos seus congéneres espanhois
e italianos no que diz respeito & valorizagdo e promogdo do setor e dos seus
azeites. Faz falta uma estratégia que facilite o posicionamento de Portugal no
mundo como produtor de azeite de alta qualidade e a criagdo das condicoes
necessdrias para garantir a concretizagdo da marca Portugal. Estes sdo alicerces
fundamentais para que o azeite portugués seja respeitado fora do pais e o seu
preco/valor protegido. O setor, pela sua dimensdo, valor econémico e potencial
de crescimento, deve efetivamente ser apoiado desta forma, defendeu.

Reconhecimento internacional ndo se alcanga
s6 com qualidade e esforgo dos produtores

Segundo Virgulino Neves, & preciso empenho publico na promog¢do e na
comunicagdo do setor, para que estas sejam constantes e estejam agregadas
numMa marca transversal que € a do pais, contribuindo para que o consumidor
assim nos reconheca. A seu ver, e pela sua vasta experiéncia em varios paises e
continentes, s6 a qualidade e o esfor¢o dos produtores sdo insuficientes para
nos impormos no contexto internacional. Desde logo, porque estamos num
mercado cada vez mais competitivo, e com um ndmero crescente de novos
players, também eles com estratégias e abordagens mais estruturadas e muito
mMais agressivas do que Portugal, considerou.

E preciso simplificar a comunicagio

O responsdvel da Portucale, defendeu ainda que € preciso também uma clara
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aposta numa estratégia de simplificagcdo da comunicagdo e que este &€ um
objetivo a ser observado pela marca Portugal. O nosso foco deve ser, acima de
tudo, ndo a comunicagdo das nossas sub-regides, mas sim que fazemos um
azeite de qualidade Premium.

Capitalizar “mercado da saudade” para
impulsionar o azeite virgem extra no mundo

Tendo em conta que o azeite virgem € o que mais se vende em todo o mundo,
Virgulino Neves sugeriu igualmente que Portugal capitalize o seu “mercado
da saudade” e o trabalhe mais, porque € aquele que mais pode ajudar a
impulsionar o consumo do azeite virgem extra no mundo.

Neves, a propoésito da entrada em novos mercados, sublinhou os muitos
desafios que se colocam, desde o clima de incerteza até ao facto de a Tunisia
e a Turquia terem aumentado muito as suas produgdes e estarem a langar no
mercado grandes quantidades de azeite a pregos muito baixos.

Organizar setor, verticalizar e criar mais marcas

Manuel Norte Santo, explicou que o centendrio azeite da SICA - o Saloio, tem
um grande historico de exportagdo que beneficiou do fluxo migratdrio que teve

Produtores devem verticaligar-se e
criar mais marcas

Manuel Norte Santo
SICA
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inicio no século passado. Foram os emigrantes portugueses, recordou, que
levaram o Saloio com eles para o Canadd, EUA, etc, e agiram como verdadeiros
comerciais e potenciadores da internacionalizacdo da marca. A partir daqui,
tem sido um longo trabalho de consolidagdo, para a marca, detida por uma
pequena empresa familiar que comegou como embaladora e que, aos Poucos,
foi entrando em todos os segmentos, e hoje ja possui também olivais (Serpa e
Estremoz).

“Marca Portugal deve criar e implementar

campanhas transversais”

Oresponsdvel da SICA congratulou-se com o novo cicloda AlFO, de quem espera
que consiga concretizar a marca Portugal, criar e implementar campanhas
transversais que ajudem os produtores a posicionar-se No exterior.

Para Norte Santo, que considera que Portugal ird seguramente perder quota
de mercado no Brasil nos proximos anos, € também preciso os produtores
verticalizarem-se e criarem mais marcas, porque “ndo vale de nada promover
a marca Portugal se ndo tivermos muitas e boas marcas de azeite para
complementar,” disse.

DOP e IGP: ferramentas de valorizagéo do
patrimoénio olivicola portugués

O responsavel da SICA, que encara as DOP e as IGP como uma ferramenta
de valorizagdo do patriménio olivicola portugués e de nicho, salientou que as

AUs DOP devem ser revistas, porgue foram criadas e
implementadas num contexcto diferente do atual”



DOP foram criadas e implementadas num contexto muito diferente daquele
em que vivemos hoje. Como tal, e para salvaguardar que o setor consegue
trabalhar com elas atualmente, devem ser revistas.

IGP Alentejo pode fazer sentido

Emseuentender fard até sentido uma IGP Alentejo, ndo apenas porque é aregido
que mais azeite produz, mas sobretudo porque comega a ser conhecida fora
de Portugal e pode ter mais valor ao concorrer com outras suas semelhantes,
como a Toscana e a Andaluzia, e com as quais € comparada.

“Oscilagoes dos pregos sao muito dificeis de excplicar
aos consumidores”

Tarifas sem grande impacto no azeite, provocam
ciclos de venda mais longos e mais lentos

Com uma forte implantagdo no mercado dos EUA que é o principal destino da
sua internacionalizagdo, a SICA revelou que a guerra das tarifas até agorando a
afetou. Além de que, para j§, todos os operadores do mercado estdo em pé de
igualdade. Houve apenas algum impacto nos ciclos de venda que passaram
a ser mais lentos e mais longos, sobretudo em resultado da instabilidade que
ataca os mercados, referiu.

A concluir, Manuel Norte Santo observou que a volatilidade e a guerra dos
pregos constituem uma clara desvantagem para a internacionalizagdo do
setor, sobretudo porque estas oscilagdes sdo muito dificeis de explicar aos
consumidores.
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Uma viagem pela histéria da gastronomia a
caminho do azeite

Na keynote inicial deste painel, Fernando
Melo, critico de Vinhos e Comida e Professor
Universitario, enalteceu o azeite portugués,
cuja elevadissima qualidade é inegdvel, e
defendeu que a gastronomia portuguesa
pode e deve ajudar o azeite nacional a ter
maior tragcdo comunicacional e a impor-se
como marca, protegendo simultaneamente
a sua origem nos mercados mundiais.

Fernando Melo
Critico de vinhos e comida

Emigrantes portugueses com papel determinante
na diaspora do azeite nacional

Sublinhando o papel que os emigrantes portugueses tém tido ao longo dos
séculos na didspora do azeite nacional pelo mundo, o Critico considerou que se
trata de um produto que possui fatores diferenciadores Unicos, que devemos
usar para ajudar a impulsionar a comunicagdo e a internacionalizagdo.

Emigrantes portugneses com papel crucial ao longo
dos sécnlos na didspora do ageite nacional

Neste contexto os olivais portugueses centendrios, que sdo patrimoénio cultural;
a exceléncia das nossas tradigdes; as variedades nacionais especificas

de azeitong; e as técnicas que se foram aprimorando, sdo cada vez mais
determinantes para fazer do Azeite um verdadeiro complemento secular de

uma refei¢cdo, considerou.

Menus de degustagdo devem ser recuperados

Fazendo referéncia ao uso das varias gorduras — banha de porco, 6leo de
girassol, manteiga e azeite, Fernando Melo levou a audiéncia por uma viagem
através do tempo e dos grandes chefs que sdo os pilares da alta cozinha
moderna. Fernand Point (considerado o pai da cozinha moderna francesa);
Joel Robuchon; Julia Child; Paul Bocuse; e Ferran Adrid, sdo alguns dos nomes
incontorndveis a ter em mente. Destaque igual para os menus degustagdo,
que em Portugal tiveram muito sucesso em determinada época e que importa

recuperar, segundo defende.

Ageite virgem extra, ¢ uma expressdao maxima
das “coginbas mediterraneas”

Regresso ds cozinhas mediterréneas, que sdo
vdarias

O Critico, que prestou uma justa homenagem a Maria de Lurdes Modesto, um
nome maior e incontorndavel da histéria da culindria em Portugal, elogiou o
azeite virgem extra, uma expressdo méaxima das “cozinhas mediterréneas’, que
além de ser uma gordura sauddvel e com sabor, detém uma riqueza impar que
lhe advém das multiplas variedades da azeitona e de uma miriade de notas
vertidas pelos terroirs onde solo, clima e intervengdo humana se conjugam
para criar um produto de exceléncia que pode e deve ser mais valorizado,
também na alta cozinha.
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A concluir a sua apresentacdo, e depois de ter dado inUmeros exemplos de
pratos cozinhados com azeite em restaurantes de alta cozinha em varios locais
do mundo, afirmou que é preciso voltar ds cozinhas mediterr@nias (grego,
italiana, turca, marroquina, portuguesa, espanhola, basca...), que privilegiam a
qualidade e as caracteristicas de cada alimento, para criar pratos riquissimos.

O DEBATE

Edgardo Pacheco

MODERADOR 7
PUBLICO

Azeite existe na alta cozinha, mas é preciso uma
estratégia de literacia também na gastronomia e
que inclua “todos, todos, todos”

Vitor Sobral, Chef da Tasca da Esquing; José Julio Vintém, Chef do Tombalobos;
Bertilio Gomes, Chef da Taberna Albricoque; Gilberto Costa, da Escola Superior
de Hotelaria e Turismo do Estoril; e Luis de Matos, da Escola de Hotelaria e
Turismo de Portalegre, participaram no painel de debate, com moderagdo a
cargo de Edgardo Pacheco do PUblico.

E preciso usar mais e melhor o azeite
Vitor Sobral, assumiu que apesar de termos cozinheiros muito bem formados,

os chefs em Portugal ndo usam tanto azeite como deveriam, nem o sabem
usar.

Valorizar o azeite como merece e nho patamar de

qualidade extraordindria que alcangou
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Aquele orador, que sublinhou a extraordindria evolugdo do uso da tecnologia
nos olivais e na produgdo do azeite, defendeu que o azeite portugués tem hoje
uma qualidade extrema. Uma razdo acrescida para deixar de ser vendido a
granel e ser mais valorizado, transformado numa verdadeira joia, tal como
fazem no Brasil.

Sobral, reconhecido “embaixador” do azeite portugués no mundo, lamentou
que o consumidor ndo tenha ainda a preocupagdo que deveria com a
qualidade e disse que os cozinheiros tém grande responsabilidade nesta
situagdo, porque tém dificuldade em comunicar corretamente o produto e as
suas caracteristicas.

40 anos a defender o Azeite
portugués

Vitor Sobral
Tasca da Esquina

O Chef da Tasca da Esquing, acérrimo defensor dos produtos portugueses de
qualidade, da nossa gastronomia regional e para quem ndo hd nada que se
compare a bom caldo verde com um bom fio de azeite de qualidade, lembrou
que escreve livros de culindria hd trinta anos e que em todos dd papel de
destaque ao azeite virgem ou virgem extra.

Restaurantes deveriom usar obrigatoriamente
azeite virgem extra

Bertilio Gomes, cujo restaurante aposta na cozinha tradicional do Sul de



Portugal, referiu que na sua ementa, o azeite tem um papel muito importante -

o Albricoque gasta em média cerca de 100 litros de azeite virgem extra por més.

O Chef considera que o incipiente consumo de azeite em Portugal ndo estd
propriamente relacionado com o prego, até porque o valor da manteiga € muito
semelhante. Faltard é formagdo sobre o uso do azeite e maior aproximagdo
do setor oleicola a restauragcdo, que a seu ver tem a responsabilidade de
usar azeite virgem extra obrigatoriamente, valorizando desta forma a propria
alimentacgo.

Faltade mao-de-obraqualificadanarestauragéo
dificulta promogdo de cartas especificas de azeite

Restanragio tem a responsabilidade de
usar ageite virgem extra obrigatoriamente

Bertilio Gomes
Albricoque

Um dos momentos em que faria todo o sentido introduzir o azeite nos
restaurantes & no do couvert, oferecendo uma degustagdo aos clientes que
adicionalmente incluisse azeitonas, disse Bertilio, salientando que, o inicio de
uma refeicdo num restaurante marca o tom de tudo o que se ird passar a
seguir, e os clientes percebem isso. O azeite pode e deve ser também usado
noutros momentos da refei¢do, por exemplo com fruta e pdo — um habito que
ndo é uma invencdo moderna, mas que remonta a tempos passados quando
as pessoas tinham poucas posses, mas nunca faltava pdo, fruta e azeite nas
suas casas e faziom disso a base da sua alimentagcdo no Sul do nosso pais.

Bertilio disse também que valorizar o azeite na restauracdo através da criagdo
de menus especificos € uma excelente ideia, mas que obriga a ter pessoas em
sala capacitadas para contarem aos clientes essa historia. Algo que requer
talento, num momento em que falta md&o-de-obra profissional no setor da
restauracdo.

Explicar e educar os palatos na cultura do azeite
também nos restaurantes

Ja José Julio Vintém, defendeu que o patrimoénio do azeite precisa de maior
divulgagdo e de explicagdo das diferengas entre os varios tipos de azeite e
suas origens e métodos de produgdo. Uma diferenciagdo que deve também
envolver a azeitona, dado a exceléncia deste alimento e ariqueza de variedades
que 0 NOSSO pais Possui.

Temos de educar os palatos para
a ampla variedade de sabores do
Azeite portugnés

José Julio Vintém
Tombalobos

O chef do Tombalobos considera que & preciso educar os palatos para a
ampla variedade de sabores do azeite, e lembrou que s6 o azeite feito de
azeitona galega tem dois sabores diferentes, consoante a época do ano em
que é produzido.
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Levar o azeite e a arte da degustacdo das escolas
de hotelaria e turismo

Gilberto Costa, disse que & muito dificil as escolas assumirem um papel de
educacdo no que diz respeito ao valor e a diversidade do azeite virgem extra,
porgue estdo obrigadas ao modelo da contratagdo publica para a compra do
azeite e a tratar uma matéria-prima altamente sazonal, como se fosse mais
um tipo de material escolar, ao lado dos IGpis, canetas, papel, etc.

E muito dificil as escolas assumirem wm papel de
educagio no que diz, respeito ao valor ¢ @ diversidade
do ageite virgem extra sem o apoio dos produtores

Gilberto Costa
Escola Superior de Hotelaria e Turismo do Estoril

“Acabamos numa situagdo caricata: temos o dinheiro, mas ndo podemos
comprar o azeite. E para formarmos os Nnossos alunos, que serdo os
profissionais da restauracdo do amanhd, &€ fundamental que o possamos fazer
atempadamente,” explicou. Nesse sentido, Costa langou um duplo apelo: ds
autoridades, para que encarem as escolas de hotelaria na 6tica de toda a
singularidade que as imbui; e ao setor, para que se aproxime mais das escolas,
faga parcerias e leve os azeites e as provas As escolas de hotelaria.

Disciplina especifica sobre o azeite nos cursos
de hotelaria e turismo e fazer parcerias com os
produtores

Luis Matos considerou que & preciso mudarmos a abordagem para termos
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profissionais habilitados a trabalharem, também na restauracdo e na
gastronomia, toda a potencialidade e valor que a ampla variedade e qualidade
dos azeites nacionais nos oferece.

Deviamos ~ criar uma  disciplina
dedicada ao Ageite nos cursos de
hotelaria e turismo

Luis Matos
Escola de Hotelaria e Turismo de Portalegre

Neste dmbito, langou a ideia de se criar uma disciplina especifica dedicada ao
azeite nos cursos de hotelaria e turismo, para passar conhecimento e ensinar
também a arte da degustacdo, o que deveria ser feito em parceria com os
produtores.

O responsdvel da Escola de Hotelaria e Turismo de Portalegre alertou ainda
para a emergéncia crescente do fast food em Portugal, da adulteragdo das
nossas receitas e da nossa gastronomia, numa tentativa ingléria de agradar
aos turistas que nos visitam. E também aqui é preciso mais formag¢do e mais
educagdo, considerou.

Azeite deve estar presente em toda a restauracgdo

A concluir, Edgardo Pacheco deixou a nota de que a literacia sobre o azeite,
e parafraseando o Papa Francisco, é para “todos, todos, todos”. O jornalista
afirmou igualmente que o azeite na Alta Cozinha existe e que o que & preciso
€ p6-lo nos outros restaurantes que ainda usam margarina e outras gorduras
que nem sequer sdo saudaveis.
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A sessdo de encerramento do 8° Congresso Nacional do Azeite esteve a
cargo do Presidente da Cdmara Municipal de Campo Maior, Luis Rosinha,
e do Presidente da CAP - Confederagdo dos Agricultores de Portugal, Alvaro
Mendonga e Moura.

Luis Rosinha manifestou a grande
satisfacdo do municipio em acolher este
importante debate pela oportunidade

Unica que representa de anualmente se

olhar para o futuro do setor, envolvendo

profissionais, especialistas e sociedade

civil.

,Coﬁ\g[ess?
A ona
/"h Azeite

e CEPAAL

Congratulando-se com as varias propostas ol

CAMPO MAIOR

concretas de medidas a implementar

#3520 M

que surgiram nesta edicdo do Congresso, Luis Rosinha
Presidente Camara Municipal
de Campo Maior

onde tanto se valorizou o azeite portugués,
O seu peso econdomico, social, cultural e
identitario, aquele responsdvel sublinhou a
importancia de eventos como este para a
sua promogdo.

“Eventos como este onde tanto se valorizon o ageite
portugués, o seu peso econdmico, social, cultural e identitario,
sdo fundamentais”

O Presidente da Camara Municipal de Campo Maior fez votos para que as
ideias aqui debatidas se traduzam agora em agdes, em Mais e NoVOos projetos
e em mais eventos, unidos no propodsito de valorizagdo do azeite de Portugal.

38

Setor oleicola portugués de parabéns, mas com
trabalho a fazer para aproveitar impulso

Por seu turno, Alvaro Mendonga e Mourg, deu conta de que o Congresso
Nacional do Azeite & especial. Desde logo, porque o setor oleicola & aquele
que mais impacto tem dentro da agricultura portuguesa, funcionando como
um verdadeiro motor impulsionador. Nesse sentido, salientou que vale a pena
voltar atrds, hd 20 anos, quando ninguém pensaria que iriamos chegar a
este extraordindrio momento, com o azeite a valer mais de 1,5 mil milhdes de
euros e a produgdo a ultrapassar as 200 mil toneladas, o que nos remete para

crescimentos de mais de 500%!

E motivo de orgulho e de celebragdo o grande
trabalho de modernizacéo que o setor oleicola
fez e estd a fazer. No entanto, estes fatores
positivos ndo nos devem agora desviar desta
rota, até porque hd ainda muito trabalho a fazer.
Sobretudo, num momento de muitas incertezas,
de contextos politicos complexos com a guerra
das tarifas - que ninguém sabe ou sequer

consegue supor como irdo evoluir, e os varios
conflitos armados em pontos chave do globo,

~ Alvaro Mendonga e Moura
| Presidente Dire¢cdo da CAP

explicou.



Novo quadro de financiamento da UE no horizonte,
mas com orientacgdes ainda desconhecidas

Mendonga e Moura referiu também o delicado momento que estamos a viver
na UE com o inicio da discussdo, j& a partir de meados do proximo més de julho,
do novo quadro financeiro plurianual, sem que ninguém saiba ainda quais
serdo as orientagdes. Tudo o que sabemos é que a seguranga e a defesa; a
energia; e a soberania alimentar, sdo as 3 principais prioridades da UE para os
proximos anos, e que o dinheiro para a defesa vai ter de se arranjar e terd de vir
de algum lado, porque os fundos ndo sdo infinitos.

Vamos por a AIFO a funcionar, porgue isto é
uma questio interna e 5o depende de nds unir o
Setor na interprofissional

A este propodsito, o Presidente da CAP sublinhou que é muito importante
trabalhar agora para garantir que as verbas da politica agricola comum
continuam separadas das outras, para ndo as perdermos. Vai ser uma batalha
complicada, mas que teremos de travar, advertiu. Estes contextos, todavia,
ndo nos devem desviar do trabalho interno que o pais precisa continuar a
fazer, nomeadamente no que diz respeito & concretizagéo da Estratégia Agua
que Une — um projeto crucial e estruturante para o pais e para garantir
sobrevivéncia, a resiliéncia e o crescimento da agricultura e também do olival.

8° Congresso: Marca Portugal, comunicagdo
dos beneficios e programa escolar nacional de
literacia do azeite

O orador elencou igualmente as grandes mensagens que ficaram deste
Congresso: a urgéncia de se criar, desenvolver e implementar a marca Portugal

para o azeite; comunicar os multiplos beneficios do azeite de forma transversal
e adbrangente; e promover um intenso e vasto programa nacional de literacia
escolar sobre o azeite.

Mendonga e Mourg, que assumiu o total comprometimento da CAP com o
arranque da atividade efetiva da associagdo interprofissional, concluiu falando
para dentro do setor e deixou o desafio: “vamos pdr a AIFO a funcionar, porque
isto € uma questdo interna e s6 depende de Nds unir o setor na interprofissional.”
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